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KATA PENGANTAR 

 

Bismillahirrahmanirrahim 

Puji syukur ke hadirat Allah Swt. yang telah melimpahkan 

rahmat, taufik, dan hidayah-Nya sehingga buku Entrepreneur 

Leadership and Character ini dapat hadir sebagai salah satu ikhtiar 

dalam membangun generasi yang unggul, berintegritas, dan berdaya 

saing di era modern. 

Perkembangan dunia saat ini menuntut setiap individu tidak 

hanya memiliki kemampuan intelektual dan keterampilan teknis, 

tetapi juga karakter yang kuat, kepemimpinan yang visioner, serta 

jiwa kewirausahaan yang mampu menciptakan manfaat bagi 

masyarakat luas. Banyak orang memiliki kecerdasan, namun tidak 

semuanya memiliki karakter yang kokoh. Banyak organisasi 

memiliki sumber daya, namun tidak semuanya memiliki pemimpin 

yang mampu menginspirasi dan melayani. Oleh karena itu, 

pembangunan karakter menjadi fondasi utama dalam menciptakan 

entrepreneur dan leader yang sukses serta bermartabat. 

Buku ini disusun dengan pendekatan yang holistik, 

mengintegrasikan nilai-nilai kewirausahaan, kepemimpinan, 

marketing, pelayanan, kreativitas, serta pembentukan karakter 

berbasis nilai-nilai ketuhanan dan kemanusiaan. Pembahasan dalam 

buku ini tidak hanya berorientasi pada keberhasilan material, tetapi 

juga pada keberhasilan moral, spiritual, dan sosial. Seorang 

entrepreneur sejati bukan hanya mampu menghasilkan keuntungan, 
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tetapi juga mampu menghadirkan kebermanfaatan, kejujuran, 

kepedulian, dan keteladanan dalam kehidupan. 

Dalam buku ini, pembaca akan diajak memahami berbagai 

konsep penting, mulai dari Entrepreneur, Leadership, and 

Character, konsep marketing modern, membangun impian dan visi 

hidup, hingga memahami diri sendiri sebagai langkah awal menuju 

kepemimpinan yang efektif. Selain itu, buku ini juga membahas 

dimensi karakter ketuhanan seperti iman, Islam, dan ihsan, serta 

dimensi kemanusiaan seperti silaturahim dan persaudaraan sebagai 

fondasi hubungan sosial yang harmonis. 

Tidak hanya itu, pembaca juga akan mempelajari pentingnya 

budaya pelayanan dalam marketing, kreativitas dan inovasi dalam 

menghadapi perubahan zaman, serta karakter-karakter mulia seperti 

baik sangka, rendah hati, tepat janji, dapat dipercaya, syukur, dan 

sabar. Seluruh pembahasan tersebut diharapkan mampu membentuk 

pribadi yang tidak hanya cerdas secara intelektual, tetapi juga 

matang secara emosional, sosial, dan spiritual. 

Buku ini hadir untuk menjadi panduan bagi mahasiswa, 

pendidik, pemimpin organisasi, pelaku usaha, maupun masyarakat 

umum yang ingin mengembangkan diri menjadi pribadi yang unggul 

dan berkarakter. Besar harapan kami agar buku ini dapat 

memberikan inspirasi, wawasan, serta motivasi dalam membangun 

kehidupan pribadi, organisasi, dan masyarakat yang lebih baik. 

Kami menyadari bahwa buku ini masih memiliki 

kekurangan. Oleh karena itu, kritik dan saran yang membangun 

sangat diharapkan demi penyempurnaan karya ini di masa 
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mendatang. Semoga buku ini menjadi amal jariyah, memberikan 

manfaat luas, dan menjadi bagian dari upaya menciptakan generasi 

entrepreneur dan pemimpin yang berakhlak mulia, profesional, serta 

membawa keberkahan bagi bangsa dan kemanusiaan. 

Akhir kata, semoga Allah Swt. senantiasa memberikan 

petunjuk dan kemudahan kepada kita semua dalam menuntut ilmu, 

membangun karakter, serta mengamalkan nilai-nilai kebaikan dalam 

kehidupan sehari-hari. 

Wassalamu’alaikum warahmatullahi wabarakatuh. 

 

Bojonegoro, 20 Mei 2026 

Penulis 

 

Sudalhar 
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