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KATA PENGANTAR

Puji syukur ke hadirat Tuhan Yang Maha Esa atas
tersusunnya buku referensi yang berjudul Kewirausahaan Modern:
Dari Ide ke Bisnis yang Tumbuh, Bertahan, dan Dipercaya. Buku ini
hadir untuk memberikan pemahaman mengenai konsep
kewirausahaan di era modern, mulai dari proses penciptaan ide
bisnis, pengembangan model usaha, hingga strategi agar bisnis dapat
tumbuh, bertahan, dan dipercaya oleh pasar. Melalui buku ini,
pembaca diharapkan dapat memahami langkah-langkah praktis
dalam membangun usaha yang berkelanjutan dan adaptif terhadap

perubahan lingkungan bisnis.

Buku ini ditujukan untuk masyarakat umum agar mudah
dipahami oleh berbagai kalangan, tidak hanya mahasiswa atau
pelaku usaha, tetapi juga calon wirausahawan, pekerja profesional,

dan siapa saja yang memiliki minat dalam dunia bisnis.
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